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Introduccion

El presente Manual de Herramientas Audiovisudles es parte del proyecto Memoria del
Pasado, Memoria del Futuro: Fortaleciendo el Museo "Para que no se repita” de la
ANFASEP. Este fue elaborado para la implementacion de técnicas audiovisudles en la
gestion comunicativa de dicho lugar de memoria. A través de este, se dlienta al uso de

herramientas como la fotografia, el video y el sonido.

Enlos Ultimos anos, las redes socidles se han convertido en una ventana “gratuita” para
dar a conocer o hacer conocido algin tipo de negocio, lugar, museo, persona, etc. hacia el
mundo. Gracias a estas herramientas, podemos acceder desde cualquier parte delmundo

Yy conocer nuevas experiencias.

Eljoven digital de hoy en dia, necesita encontrar una pieza que pueda captar su atencion
total. Es asi, como la fotografia o el video pueden ayudar a captar “eso” que el joven
busca. De esta manera, una buena foto causara un impacto en el usuario que permitira
generar interactividad a través de las redes. Por ofro lado, es necesario que no solo se
encuentren fotos sino también imagenes en movimiento; es decir, videos. Un video de 30
segundos informativo captara la atencién del usuario mas répido que un video de 3

minutos.

Por ello, este manual estd hecho para orientar sobre el correcto uso al tomar una foto o dl
escribir un guion corto y conciso para redes socidles. De igual manera, se encontraran

consejos Yy dlgunos trucos conla findiidad de ayudar allector en su uso.



Fotografia

¢Qué es la fotografia?

Es una técnica y forma de arte que consiste en capturar una imagen usando la luz a
través de una camara.

¢Para qué sirve?

Permite capturar momentos histéricos y lugares para que no se olviden, y permanezcan
enlamemoria personal y colectiva.través de una cdmara.

TIPOS DE ANGULOS

Se toma a la misma altura del objeto o
persona

Angulo normal

Tomada por encima de la persona.
De arriba hacia abaijo.

Usarlo si se quiere empequenecer al
elemento o persona.

Angulo picado

, Se toma desde abajo hacia arriba.
Angulo contrapicado i Usarlo si se quiere agrandar alapersona
para mostrarla superior e importante.

Se toma por encima del elemento.
Anguloceni‘ral il Usarlo si se quiere conseguir una

’ atencion y mostrar elementos de
manera diddactica.

Se toma desde muy abajo hacia arriba.
Angulo nadir o Usarlo si se quiere mostrar el elemento
de unamanera original y dinémica.

La tora es un poco desestabilizada.

. ’ Usarla si se quiere que el espectador se
Angulo aberrante | genere preguntas sobre la posicion de la
] fotografia.
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TIPOS DE PLANOS

Gran plano general

Plano general

Plano entero

Plano americano

Plano medio

Plano busto

Primer plano

Plano detalle

Describe y ubica ellugar.
Usarlo para paisajes grandes y mostrar
espacio grande.

Se utiliza para tomas con paisajes
congente enella.

Usarlo si se quiere describir un
determinado lugar.

Se utiliza en la toma de una o varias
personas/animales/objetos de cuerpo
completo.

Se toma desde larodilla hacia la cabeza.
Usarlo si se quiere mostrar la posicion del
cuerpo y del rostro.

Muestra ala persona desde la cinfura ala
cabeza.
Usarlo para presentar alas personas.

Se toma desde la altura del busto hasta
la cabeza.

Detalla las caracteristicas del objeto o
persona.

Usarlo si se quiere mostrar expresividad
enlapersona.

Es una tomamads cercana y solo muestra
una pequena parte de la persona u objeto.
Usarlo si se quiere mostrar emociones o
detalles del objeto o de la persona.




n de fotografia

THE PHOTO EDITOR
FOR EVERY ON|
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Paso 2 I OPEN IMAGE
Clip opcion Abririmagen LOAD URL

Paso 3

Elegir el formato web o full HD
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Paso 4 Barra de herramientas de
edicion

RECORTAR:
Paso 5 Permite recortar laimagen
o girarla.

i0Jo! Una vez que hayas usado cualquier herramienta, debes dar clic a “aplicar”
' o“apply” De esta manera se guardaran los cambios.




Paso 6

COLOR:
Permite cambiar el
color, saturaciony

temperatura.

Paso7

LUZ:
Cambia los tonos claros
y oscuros de la foto.

Paso 8

EFECTOS:
Son efectos o colores

que ya estan editados
y pueden usarse.




TEXTO:

Paso 9 Permite introducir un texto
enla foto.

SAVE o GUARDAR:

Paso10 Dar clic cuando ya terminaste

de editar la fotografia.

COLOR: FONT: SIZE o TAMANO:
Cambia el color de la letra Muestralos tipos de letra Cambia el tamano de la letra




anfasep|s=-

Paso 1l

FILE TYPE o TIPO DE ARCHVO |
Eliges el formato JPG o PNG

DOWNLOAD o DESCARGAR:

Cuando hayas acabado, le das
clic para guardar laimagen.

FILE NAME o NOMBRE:
Aqui colocas elnombre
con el que quieres guardar
la fofografia.

Paso 12

e e CLOSE o CERRAR:

Das clic aqui para cerrar la foto
que editaste.

Aqui puedes ver que
tuimagen terminé de
descargarse. Sidas clic,
podras abrirla'y ver
coémo quedo.

Paso 13

OPEN IMAGE o ABRR IMAGEN:
Si quieres editar otra foto

le das clic aqui.
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4 Video

Pasos para crear un guion audiovisual:

1. LQUE QUEREMOS CONTAR?

Comenzamos con unaidea y laresumimos. Laidea debe ser clara y concisa.

2. REDACTAR LA IDEA/GUION

Debe ser escrita de manera formal o informal (depende del publico al que se dirija)
para que el mensaje sealo mds claro y se transmita con naturalidad.

3. REDACCION EN TONO CONVERSACIONAL

Tienes que escribir el guion de manera que las personas que hablaran se muestren
de forma natural.

0JO! No es necesario que se aprendan al pie de
la letra el guion pero si el mensaie principal.
4. SE PRECISA/0

Un guion no solo incluye didlogos, sino tfoda la informacion necesaria para que se
entienda el mensaije.

5. HAZ PRUEBAS ANTES DE GRABAR

Es necesario leer el guion varias veces antes de grabar y practicar. No es
obligatorio memorizar todo con excepcién de los lugares y fechas importantes.

6.1A GRABAR'!
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TIEMPO DE DURACION

30 _ 60 Es la duracion aproximada de un video

pararedes sociales

segundos

Hay videos de Iminuto y 30 segundos que

también funcionan si es que su objetivo

es informativo o testimonial.

VIDEOS EN STREAMING o EN VIVO

¢{QUE SON?

- Son videos que se transmiten en tiempo real.
- Pueden ser tfransmitidos por Facebook, Instagram o Twitter
- Sirven parainteractuar conlas personas en tiempo real.

-Brindan informacion especifica

][0}

Muro de Facebook: Grabar en

0Jo!
DEBE DURAR MAS DE 10 MINUTOS!

posicion horizontal

Stories de Facebook; Grabar

en posicion vertical
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